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Du hast dich dazu entschlossen, den
spannenden Weg der nebenberuflichen
Selbstständigkeit einzuschlagen: 

Herzlichen Glückwunsch! 
Ich erinnere mich noch genau
daran, als ich am 27.03.2017 im
Gewerbeamt stand und meine
Unterschrift unter die Anmeldung
meines eigenen Unternehmens
setzte. Ich hatte gerade erst einen
Job in einer Marketing Agentur
begonnen, wusste aber dennoch
bereits: Ich will MEHR! xx Rebecca

MEHR von meiner eigenen Kreativität, die
ich durch mein Side Business ausleben
konnte.

MEHR Selbstverwirklichung und das
Erreichen von Zielen, das weit über meine
Anstellung hinausging.

MEHR Freiheit, anstatt von einem
Angestelltenjob abhängig zu sein.

MEHR finanzielle Möglichkeiten - denn
warum nur ein Einkommen haben, wenn
man auch zwei haben kann? 

All das wartet nun auch auf dich. Der Side
Business Master ist dein Leitfaden für die
nächsten Wochen. 

Du musst keine Angst haben, wichtige
Dinge zu vergessen, nicht zu wissen, wohin
mit deiner Arbeitskraft oder den Wald vor
lauter Marketing-Bäumen nicht mehr zu
sehen. Hier (und in vielen weiteren
Bereichen) bringt der Side Business Master
Licht ins Dunkel. 

Nun liegt es an dir: Denn nur kaufen und
irgendwo auf der Festplatte ablegen,
bringt nichts. Die Umsetzung ist dein
Schlüssel zum Erfolg. Bist du bereit? 
Dann los!

welcome

https://www.pinterest.de/sidebusinessacademy/
https://www.instagram.com/rebeccamariadeinzer/
https://www.linkedin.com/in/rebecca-deinzer/
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Ohne Business-Idee kein Business - das ist klar.

Wenn du dir den Side Business Master gekauft hast,

dann hast du sicher schon die ein oder andere Idee

im Kopf. 

Nur woraus besteht diese genau und kann sie

überhaupt lukrativ sein? 

Bevor wir konkreter in die Ausarbeitung deiner Idee

gehen, schauen wir uns zunächst einmal diesen

wichtigen Punkt an. 

Eine erfolgreiche Business Idee basiert auf drei

Bereichen, deren Schnittmenge dein Side Business

ergeben: 

Deine Fähigkeiten, Interessen, Qualifikationen

Der Bedarf in deiner Zielgruppe 

Die Möglichkeiten, Geld zu verdienen 

DEINE SIDE BUSINESS IDEE



Du weißt, dass es nicht allen Menschen

so geht und bietest deshalb das

Organisieren und Verschönern der

Wohnräume anderer als Dienstleistung

an. 

Deine Zielgruppe ist begeistert! Endlich

haben sie jemanden, der für sie ihre

Wohlfühloase gestaltet. Sie sind bereit zu

buchen.

Du stellst fest, dass deine Zielgruppe

nicht nur in deiner Umgebung, sondern

auch weiter entfernt ist. Der Zeitaufwand

und die Anfahrt erfordern einen so hohen

Preis, den deine Zielgruppe nicht

bezahlen möchte. 

Ein niedriger Preis bringt dir keinen oder

zu wenig Gewinn ein.

Du kannst super gut stricken. Am

meisten Spaß macht es dir, Mützen

und Socken in bunten Farben

herzustellen. 

Deine Zielgruppe hat es gerne

kuschelig und warm. Außerdem

achten sie darauf, wo die Mode

herkommt, die sie kaufen. Ein

kleines, regionales Unternehmen

unterstützen sie gern.

Durch deine Recherche bekommst

du gute Konditionen im Einkauf

und kannst deine Produkte

dennoch für einen Preis verkaufen,

den deine Zielgruppe bezahlt und

der dir den Gewinn einbringt, den

du erzielen möchtest. 

Fazit: SUPER IDEE! Du kannst

sofort mit deinem Side Business

loslegen.

Beispiel A:

Ich habe ein paar Beispiele
vorbereitet, um dieses Prinzip

anschaulicher zu gestalten: 

Du machst es wie Monica Geller in

“Friends” und räumst

leidenschaftlich gerne auf und

putzt, bis alles blitzblank ist.

Beispiel B:
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Mode ist deine Leidenschaft. In

deiner Freizeit liest du am liebsten

alle Modemagazine des

Zeitschriftenregals und berätst

Freunde und Familie gerne für die

richtige Garderobe zu besonderen

Anlässen. Deine Idee: Online

Stilberatung für Hochzeitsgäste. 

Deine Zielgruppe macht sich zwar

für diesen Anlass gerne schick, es

reicht ihr aber, sich Inspiration zu

suchen und dann selbst ein

passendes Kleidungsstück zu

kaufen. Gerne geben sie hierfür

mehr Geld aus. Eine zusätzliche

Stilberatung ist deshalb weder

unbedingt nötig noch im Budget. 

Da du dein Side Business online

betreiben kannst, kommen

vergleichsweise geringe Kosten auf

dich zu. Du kannst deine Leistungen

daher zu einem attraktiven Preis

anbieten und kannst Gewinne

erzielen.

Lieber die Finger weg! Obwohl
laut Business-Modell Potenzial
zum Gewinn erzielen vorhanden
ist, solltest du diese Idee
verwerfen. Dass deine Zielgruppe
voraussichtlich nicht bereit ist, 
für dein Angebot zu bezahlen, ist
immer ein Warnsignal, das du
keinesfalls ignorieren solltest. 
In diesem Fall bringt dir auch die
beste Gewinnmarge nichts. Aber
Kopf hoch, falls du bei deiner 
Side Business Idee zu diesem
Schluss kommst: Sicher fällt dir
noch etwas anderes ein! 

FAZIT

Die Idee hat Potenzial, muss

aber angepasst werden. Auch

ein Side Business muss Gewinn

abwerfen. Eine Alternative

wäre es also, nicht nur die

Premium-Leistung mit dir vor

Ort anzubieten, sondern auch

digitale Ordnungscoachings zu

offerieren. So kann jede:r aus

deiner Zielgruppe das eigene

Investment selbst bestimmen.

Deine Preise bleiben attraktiv

und lukrativ.

Beispiel C:
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FAZIT



Welche Leistungen bietest du an? 

In welcher Preiskategorie / in
welchen Preiskategorien möchtest
du deine Angebote platzieren? 

In welcher Branche bist du tätig?
Was gibt es hier zu beachten? 

Wer sind deine direkten (ähnliche
Angebote, gleiche Branche) und
indirekten (ähnliche Angebote,
andere Branche) Wettbewerber?

 
Welche Werte verkörperst du in
deinem Unternehmen - intern
(Arbeitsweise und Team) wie extern
(Kund:innen)? 

       …sowie weitere Dinge, die für dein Side 
       Business bzw. deine Branche relevant sind. 

MIT WELCHER IDEE GEHST DU
ALSO IN DIE UMSETZUNG? 

Arbeite sie jetzt inklusive deiner
Fähigkeiten/Qualifikationen/
Interessen, des Bedarfs deiner
Zielgruppe und der Möglichkeit, 
Geld zu verdienen, aus:

Von Leistungen über Preiskategorien

bis hin zu Qualifikationen und

Wettbewerbsvorteilen gibt es viel zu

beachten. All das könntest du

natürlich ausführlich in einem

Business Plan festhalten. Für deine

eigene Klarheit ist ein erstes

Grobkonzept aber zu Beginn weitaus

praktischer und weniger zeitintensiv.

DEIN GROBKONZEPT SOLLTE
MINDESTENS BEINHALTEN: 

Sprich mit Personen, die bereits in

deiner Branche tätig sind oder ein

ähnliches (Side) Business gegründet

haben. Nur keine Scheu! Die meisten

Leute lieben es, zu helfen. Ich

übrigens auch! ;-) 

Dein Grobkonzept kannst du selbst

erstellen oder die folgenden, von mir

vorgefertigten Seiten für dich nutzen.

TIPP
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LET’S WORK IT
MEIN SIDE BUSINESS

Name

Erste Angebote und Preise

gib deinen Business-Namen hier ein

kostenloses Angebot 0,00€

niedrigpreisiges Angebot xx,xx€

mittelpreisiges Angebot xxx,xx€

hochpreisiges Angebot xxxx,xx€

Die drei stärksten Wettbewerber

wettbewerber 1

wettbewerber 2

wettbewerber 3

Erste monatliche To Dos

Angebote und Texte auf Aktualität prüfen

Wettbewerb beobachten und analysieren

Preise prüfen und ggf. überarbeiten

Business-Strategie nach Zielen ausrichten

Review: Was lief gut? Was kann optimiert werden?
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Natürlich kann es in bestimmten Fällen durchaus sinnvoll oder sogar

notwendig sein, einen detaillierten Businessplan zu haben. Zum

Beispiel dann, wenn du Investoren an Bord haben möchtest, den

Gründungszuschuss beantragst, einen Kredit aufnehmen musst, o.ä.

Wenn du dein Side Business langsam und ohne externe Beteiligung

aufbauen möchtest, ist ein Businessplan vorerst nicht notwendig.

Im späteren Verlauf kannst du das Projekt "Businessplan" natürlich

wieder in Angriff nehmen. Halte dich aber zu Beginn nicht zu sehr

mit solchen Dingen auf. 

DAS BRAUCHST DU NICHT: EINEN BUSINESSPLAN

AN DIESEM PUNKT GREIFT EINES MEINER LIEBSTEN PRINZIPIEN:

STOP PLANNING, START DOING

Nun hast du dich bereits mit deinen Leistungen befasst und dir einen

Überblick über deinen Wettbewerb verschafft. Dabei kommt es nicht

selten vor, dass dir zahlreiche Ideen für Angebote kommen, die du

ebenfalls noch in dein Side Business integrieren kannst. 

Aber Vorsicht: Lass dich von äußeren Einwirkungen nicht zu sehr

beeinflussen und konzentriere dich auf deine Strategie.

EINMAL ALLES ZUM MITNEHMEN? BITTE NICHT!
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Ich bin sicher, du hast viele
Talente und Interessen.
Wenn sich deine Business-

Idee dazu eignet, viele von

ihnen umzusetzen, ist das

eine großartige Sache. Es

zeigt dir, dass dein Business

gut skalierbar ist.

Dennoch: Konzentriere dich -

insbesondere am Anfang -

auf deine Kernkompetenzen

und auf eine Nische, die eine

ganz spezielle Zielgruppe

anspricht.

Warum? Überleg doch mal -
wo holst du lieber deine

Pizza: Bei der Imbissbude, die

italienisches, amerikanisches,

indisches und asiatisches

Essen anbietet oder eher bei

einem kleinen italienischen

Restaurant um die Ecke?

So wird es auch bei deinen

Kunden sein. Sie kaufen bei

Experten. Nicht bei den

Personen, die von allem ein

bisschen machen, aber

nirgends erkennbare

Expertise vorweisen können.
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